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TEXTO
Bruselas halla problemas de competencia en la fusión de Google y DoubleClick
BRUSELAS.- La Comisión Europea ha anunciado la apertura de una investigación en profundidad sobre los problemas de competencia que generará la fusión de Google con la compañía de publicidad en internet DoubleClick.
Tras una investigación preliminar, Bruselas ha llegado a la conclusión de que la fusión crearía obstáculos al libre mercado de la intermediación y colocación de anuncios en la red, según el comunicado hecho público por el ejecutivo europeo.

En la negociación inicial, Google propuso a Bruselas "compromisos" para despejar sus dudas sobre la operación, aunque el alcance de los mismos es confidencial. Ahora, Bruselas tiene un plazo de noventa días laborables, hasta el 2 de abril de 2008, para decidir si bloquea o autoriza, condicionada o no, la operación.

La Comisión quiere evaluar,entre otras cuestiones, si, en caso de no ser adquirida por Google, DoubleClick hubiera podido convertirse en un competidor serio en el ámbito de intermediación para publicidad en Internet.

La autoridad europea de Competencia también pretende verificar si la fusión reduciría la posible competencia contra el gigante, pues en la fusión participan el principal proveedor de espacios publicitarios de la red y el líder en tecnología publicitaria por Internet.

La adquisición de DoubleClick, que costará a Google 2.300 millones de euros, ha provocado la oposición de otras compañías como Yahoo, Microsoft y AT&T, y de varias asociaciones de consumidores.

Además, la fusión también es investigada por el Congreso de Estados Unidos y por la Comisión Federal de Comercio.

http://www.elmundo.es/navegante/2007/11/13/tecnologia/1194976989.html
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Bruselas halla problemas de competencia en la fusión de Google y DoubleClick
BRUSELAS.- La Comisión Europea ha anunciado la apertura de una investigación en profundidad sobre los problemas de competencia que generará la fusión de Google con la compañía de publicidad en internet DoubleClick.
A Comissão Européia anunciou a abertura de uma investigação em profundidade sobre os problemas de concorrência que gerará a fusão do Google com a companhia de publicidade na internet DoubleClick.

Tras una investigación preliminar, Bruselas ha llegado a la conclusión de que la fusión crearía obstáculos al libre mercado de la intermediación y colocación de anuncios en la red, según el comunicado hecho público por el ejecutivo europeo.

Após uma investigação preliminar, Bruxelas chegou a conclusão de que a fusão criaria obstáculos ao livre comércio de intermediação e colocação de anúncios na rede, segundo o comunicado tornado público pelo executivo europeu.

En la negociación inicial, Google propuso a Bruselas "compromisos" para despejar sus dudas sobre la operación, aunque el alcance de los mismos es confidencial. Ahora, Bruselas tiene un plazo de noventa días laborables, hasta el 2 de abril de 2008, para decidir si bloquea o autoriza, condicionada o no, la operación.

Na negociação inicial, o Google propôs a Bruxelas “compromissos” para acabar com as dúvidas sobre a operação, ainda que o alcance dos mesmos seja confidencial. Agora, Bruxelas tem um prazo de 90 dias laborais, até o dia 02 de abril de 2008, para decidir se bloqueia ou autoriza, condicionada ou não, a operação.

La Comisión quiere evaluar,entre otras cuestiones, si, en caso de no ser adquirida por Google, DoubleClick hubiera podido convertirse en un competidor serio en el ámbito de intermediación para publicidad en Internet.

A comissão quer avaliar, entre outras questões, se, sem caso de não ser adquirida pelo Google, a DoubleClick houvera podido converter-se em um competidor sério no âmbito de intermediação para a publicidade na Internet.

La autoridad europea de Competencia también pretende verificar si la fusión reduciría la posible competencia contra el gigante, pues en la fusión participan el principal proveedor de espacios publicitarios de la red y el líder en tecnología publicitaria por Internet.

A autoridade européia de Concorrência também pretende verificar se a fusão reduziria a possível concorrência contra o gigante, pois na fusão participam o principal provedor espaços publicitários da rede e o líder em tecnologia publicitária pela Internet.

La adquisición de DoubleClick, que costará a Google 2.300 millones de euros, ha provocado la oposición de otras compañías como Yahoo, Microsoft y AT&T, y de varias asociaciones de consumidores.

A aquisição da DoubleClick, que custará ao Google 2.3000 milhões de euros, provocou a oposição de outras companhias como o Yahoo, Microsoft e AT&T, e de várias associações de consumidores.

Además, la fusión también es investigada por el Congreso de Estados Unidos y por la Comisión Federal de Comercio.

Ademais, a fusão também é investigada pelo Congresso dos Estados Unidos e pela Comissão Federal de Comércio.

http://www.elmundo.es/navegante/2007/11/13/tecnologia/1194976989.html
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