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Aviso

Procurarei na medida do possível ir colocando alguns temas para tradução que tenham a ver com algumas matérias para o próximo concurso (conforme o último edital).

O texto fala sobre “A Lei da Oferta e da Procura” que constavam no edital de AFRF-2005.

Espero que gostem.

Dyno

- - - TEXTO - - -

Oferta y demanda
De Wikipedia, la enciclopedia libre

Saltar a navegación, búsqueda





La teoría de la oferta y la demanda describe cómo los precios varían como resultado de un equilibrio entre la disponibilidad de un producto a un precio dado (oferta) y los deseo de aquellos con poder adquisitvo en cada precio (demanda). El gráfico muestra un incremento en la demanda de D1 a D2 junto con el consecuente incremento de precio y cantidad requerido para llegar a un nuevo punto de equilibrio en el mercado en (S).

En economía, Ley de la oferta y la demanda es el mecanismo de formación de precios; establece que el precio en el mercado de un bien o servicio es aquel para el que se igualan la oferta y la demanda.

En términos generales, al disminuir el canal de cierto bien (producto) fabricado, el coste unitario disminuye; esta economía de escala es la que ha impulsado los procesos de concentración empresarial y fomentado la existencia de multinacionales a escala mundial. La razón de tal ahorro de escala se debe a la posibilidad de repartir la parte correspondiente a los costes fijos entre un mayor número de productos, lo que redunda en un menor coste unitario y por ende en la posibilidad de ofrecer el producto al cliente a un precio menor.

Sin embargo, cuanto mayor es el precio del producto, mayor es la cantidad de empresas dispuestas a fabricarlo y colocarlo en el mercado, con la expectativa de venderlo a un precio elevado incrementando su beneficio, de modo que a medida que el precio aumenta la oferta lo hace igualmente.

Por otro lado los compradores también compiten entre sí, concurriendo al mercado para adquirir ciertos bienes; en un mercado en el que los bienes ofrecidos son idénticos, como puede ser el caso de ciertos mercados de productos industriales normalizados o cuando el producto es único; los compradores pugnan entre sí por hacerse con los productos ofrecidos, de modo que a medida que se incrementa la demanda, el precio que están dispuestos a pagar los compradores (algunos) se incrementa, ante la perspectiva de no poder adquirir el producto por falta de oferta.

Para comprenderlo mejor podemos fijarnos en el caso extremo que sería el de la subasta, en el que el precio de venta es el máximo que cualquier comprador está dispuesto a pagar; evidentemente, si en vez de uno, fueran dos los bienes ofrecidos, dado que el segundo postor no está dispuesto a ofrecer tanto como el primero, sería él el que fijaría el precio de venta ya que el primer postor se negaría a pagar la cantidad de más que sí pagaría si el bien fuera único (es decir, comprarían ambos al precio ofrecido por el segundo). Si añadimos más bienes al mercado y extendemos el razonamiento concluiremos que lo que están dispuestos a pagar los compradores por el bien disminuye a medida que aumenta la demanda.

Si se representa gráficamente las curvas de oferta y demanda, siendo x la cantidad de bienes y p el precio, se observa que existe un punto de equilibrio en el que el precio y la cantidad de bienes intercambiados se igualan.





Al precio de equilibrio (S):

· Todo comprador que quiere comprar, compra, y todo el que quiere vender, vende. 

· El precio de equilibrio es estable y la cantidad de transacciones es máxima: 

· Si el precio se incrementara hasta M, habría un exceso de oferta ab, de modo que los vendedores se verían obligados a disminuir el precio para poder vender dicho exceso. 

· Si el precio disminuyera hasta N, habría un exceso de demanda cd, situación en la que los vendedores incrementarían el precio para aprovechar el tirón del producto. 
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La teoría de la oferta y la demanda describe cómo los precios varían como resultado de un equilibrio entre la disponibilidad de un producto a un precio dado (oferta) y los deseo de aquellos con poder adquisitvo en cada precio (demanda). El gráfico muestra un incremento en la demanda de D1 a D2 junto con el consecuente incremento de precio y cantidad requerido para llegar a un nuevo punto de equilibrio en el mercado en (S).

A teoria da oferta e da procura descreve como os preços variam como resultado de um equilíbrio entre a disponibilidade de um produto a um preço dado (ofetta) e os desejos daqueles com poder aquisitivo em cada preço (demanda). O gráfico mostra um aumento da demanda de D1 a D2 junto com o conseqüente aumento do preço e quantidade requerido para chegar a um novo ponto de equilíbro no mercado em (S).

En economía, Ley de la oferta y la demanda es el mecanismo de formación de precios; establece que el precio en el mercado de un bien o servicio es aquel para el que se igualan la oferta y la demanda.

Em Economia, a Lei da Oferta e da Procura é um mecanismo de formação de preços; estabelece que o preço no mercado de um bem ou serviço é aquele para o qual se igualam a oferta e a procura.

En términos generales, al disminuir el canal de cierto bien (producto) fabricado, el coste unitario disminuye; esta economía de escala es la que ha impulsado los procesos de concentración empresarial y fomentado la existencia de multinacionales a escala mundial. La razón de tal ahorro de escala se debe a la posibilidad de repartir la parte correspondiente a los costes fijos entre un mayor número de productos, lo que redunda en un menor coste unitario y por ende en la posibilidad de ofrecer el producto al cliente a un precio menor.

Em termos gerais, ao diminuir o canal de certo bem (produto) fabricado, o custo unitário diminui; esta economia de escala é a qual impulsionou os processos de concentração empresarial e fomentado a existência de multinacionais a escala mundial. A razão de tal popupança de escala se deve a possibilidade de repartir a parte correspondente aos custos fixos entre um maior número de produtos, o que redunda em um menor custo unitário e por onde a possibilidade de oferecer o produto ao cliente a um preço menor.

Sin embargo, cuanto mayor es el precio del producto, mayor es la cantidad de empresas dispuestas a fabricarlo y colocarlo en el mercado, con la expectativa de venderlo a un precio elevado incrementando su beneficio, de modo que a medida que el precio aumenta la oferta lo hace igualmente.

Sem embargo, quanto maior é o preço do produto, maior é a quantidade de empresas dispostas a fabricá-lo e colocá-lo no mercado, com a expectativa de vendê-lo a um preço elevado incrementando seu benefício, de modo que a medida que o preço aumento a oferta o faz igualmente.

Por otro lado los compradores también compiten entre sí, concurriendo al mercado para adquirir ciertos bienes; en un mercado en el que los bienes ofrecidos son idénticos, como puede ser el caso de ciertos mercados de productos industriales normalizados o cuando el producto es único; los compradores pugnan entre sí por hacerse con los productos ofrecidos, de modo que a medida que se incrementa la demanda, el precio que están dispuestos a pagar los compradores (algunos) se incrementa, ante la perspectiva de no poder adquirir el producto por falta de oferta.

Por outro lado os compradores também competem entre si, concorrendo no mercado para adquirir certos bens; num mercado na qual os bens oferecidos são idênticos, como pode ser o caso de certos mercados de produtos industriais normalizados ou quando o produto é único; os compradores lutam entre si por haver os produtos oferecidos, de modo que a medida que se incrementa a procura, o preço que estão disputos a pagar os compradores (alguns) aumenta, diante da perpectiva de não poder adquirir o produto por falta de oferta.

Para comprenderlo mejor podemos fijarnos en el caso extremo que sería el de la subasta, en el que el precio de venta es el máximo que cualquier comprador está dispuesto a pagar; evidentemente, si en vez de uno, fueran dos los bienes ofrecidos, dado que el segundo postor no está dispuesto a ofrecer tanto como el primero, sería él el que fijaría el precio de venta ya que el primer postor se negaría a pagar la cantidad de más que sí pagaría si el bien fuera único (es decir, comprarían ambos al precio ofrecido por el segundo). Si añadimos más bienes al mercado y extendemos el razonamiento concluiremos que lo que están dispuestos a pagar los compradores por el bien disminuye a medida que aumenta la demanda.

Para compreendê-lo melhor podemos nos fixar no caso extremo que seria a da subasta, no qual o preço de venda é o máximo que qualquer comprador está disposto a pagar; evidentemente, se em vez um, foram dois os bens oferecidos, dado que o segundo não está disposto a oferecer tanto como o primeiro, seria ele o que fixaria o preço de venda já que o primeiro se negaria a pagar a quantidade a mais que se pagaria se o bem fosse único( é dizer, comprariam ambos a preço oferecido pelos segundo).

Si se representa gráficamente las curvas de oferta y demanda, siendo x la cantidad de bienes y p el precio, se observa que existe un punto de equilibrio en el que el precio y la cantidad de bienes intercambiados se igualan.

Representa-se graficamente as curvas de oferta e procura, sendo x a quantidade de bens e p o preço, observa-se que existe um ponto de equilíbrio no qual o preço e a quantidade de bens trocados se igualam.





Al precio de equilibrio (S):

-Todo comprador que quiere comprar, compra, y todo el que quiere vender, vende. 

-El precio de equilibrio es estable y la cantidad de transacciones es máxima: 

-Si el precio se incrementara hasta M, habría un exceso de oferta ab, de modo que los vendedores se verían obligados a disminuir el precio para poder vender dicho exceso. 

-Si el precio disminuyera hasta N, habría un exceso de demanda cd, situación en la que los vendedores incrementarían el precio para aprovechar el tirón del producto. 

Ao preço de equilíbrio (S):

-Todo comprador que quer comprar, compra, e todo o quer vernder, vende.

-O preço de equilíbrio é estável e a quantidade de transações é o máximo.

-Se o preço aumenta até M, haveria um excesso de oferta ab, de modo que os vendedores se veriam obrigados a diminuir o preço para poder vender o dito excesso.

-Se o preço diminuir até N, haveria um excesso de procura cd, situação em que os vendedores aumentariam o preço para aproveitar o puxão do produto.
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