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Como utilizar os textos de traduções livres?

1. Os textos são divididos em duas partes.

2. A primeira parte traz um texto em língua estrangeira.

3. A segunda parte traz a tradução livre.

4. Você pode imprimir a primeira parte e fazer a sua tradução.

5. Depois de fazer a sua tradução confira com a tradução livre.

6. Anote as palavras que não conseguiu traduzir.

TEXTO

Australia, trago amargo para Starbucks
El poderoso imperio de cafeterías Starbucks sufrió una dura derrota por parte de miles de pequeños establecimientos australianos en la pelea por conquistar el paladar de la nación. 
Ocho años después de comenzar a vender su espressos y frapuccinos en Australia, el gigante estadounidense sucumbió a las presiones financieras y culturales, viéndose obligado a cerrar 61 de sus 85 establecimientos en el país. 

Saborear una taza de café en la mañana se ha vuelto un ritual para millones de australianos. Sin embargo, Starbucks no pudo sacar provecho de esa situación, a pesar de que la cadena se convirtió en un fenómeno cultural global en la década de los '90. 

"Puede que haya sido demasiada estandarizada", dice Michael Edwardson, un psicólogo de Melbourne especializado en el comportamiento de los consumidores. 

"Al comienzo era única y diferente, pero a medida que se convirtió en una cadena global la estandarización le hizo perder parte de esa frescura y atractivo. Fue copiada rápidamente y perdió su brillo". 

Café 
En Estados Unidos, Starbucks se convirtió en un ícono rápidamente.
Según Edwardson, en el país norteamericano representa un "tercer lugar", que es no es la casa ni el trabajo, sino un sitio par estar. 

"Las ciudades querían tener un Starbucks allí", señala. "Pero Australia nunca fue así. Teníamos curiosidad por Starbucks. Leíamos sobre Starbucks. Era algo para probar. 

"Pero una vez que la probamos no creo que ofreciera una experiencia fantástica, particularmente única, que no ofrecían otras cadenas". 

Al final, la aventura australiana de Starbucks fue socavada por las innumerables cafeterías que luchan por forjarse un nicho sostenible. 

Pronto se hizo evidente que el gigante estadounidense -con su bebida espumosa y de mucha leche- no podía con el reto que representaban la hospitalidad y las cualidades de boutique de los establecimientos locales. 

"La experiencia de tomar café tiene dos partes", dice John Roberts de la Universidad de Nueva Gales del Sur. 

"En primer lugar, está el producto y el sabor. En segundo, el sitio y el servicio". 

"Para el establecimiento local es mucho más fácil diferenciarse al ser justamente local, mientras que Starbucks tenía esta posición un poco esquizofrénica de querer ser el establecimiento global-local". 

La gerencia de Starbucks señaló que está reenfocando su negocio en las tres mayores ciudades de Australia: Sydney, Melbourne y Brisbane. 

Sociedad cosmopolita 
La compañía responsabiliza de su situación a establecimientos de bajo rendimiento, pero los analistas dicen que la empresa expandió sus operaciones en Australia con demasiada rapidez y acumuló muchas deudas.
Por lo tanto, Starbucks nunca consiguió construir fundaciones sólidas en un mercado feroz, según señala Barry Urquhart, un asesor de negocios pequeños basado en Perth, capital del estado australiano de Australia occidental. 

"Es un mercado competitivo", resalta. 

"El café estadounidense, basado en Seattle, nunca iba a tener una resonancia, ni penetrar en la gran comunidad bebedora de café de Australia". 

"Tenemos la sociedad más cosmopolita del mundo". 

Urquhart explica que las compañías que quieren progresar en Australia deben tener en cuenta que no están lidiando con un bloque monolítico, ya que el país cuenta con 235 comunidades de distinto origen étnico y 270 idiomas y dialectos. 

"Usted tiene que reconocer eso y dar servicio para distintas necesidades". 

Éxito para algunos 
Puede que Starbucks esté en retirada de Australia, pero los expertos en mercado le auguran un futuro más brillante en otras partes". 

"No hay duda de que en muchos aspectos Starbucks es una compañía admirable", señala Roberts. 

"A Starbucks le ha ido muy bien en mercados internacionales donde tradicionalmente no se acostumbra a beber café", apunta refiriéndose a su éxito en Japón y China. 

"Starbucks ha demostrado su habilidad para desarrollar nuevos mercados", dice Roberts. 

E incluso en Australia hay quienes la echarán de menos. 

"Starbucks es uno de los mejores cafés que he probado", dice Gemma Morris, una mochilera británica. 

"Tiene un sabor más fuerte, algo que me gusta. Es una experiencia única y es reconocida por ser buena y por eso a la gente le encanta". 

Otros dijeron sentirse un poco abrumados por Starbucks. 

"Está bien, pero hay cafés privados a los que prefiero ir", dice Peter, de 32 años, quien trabaja para una compañía de diseños de jardines en Sydney. 

"Esto de la gran cadena no es para mí. El café no es nada del otro mundo". 

Nota de BBCMundo.com:
http://news.bbc.co.uk/go/pr/fr/-/hi/spanish/business/newsid_7542000/7542854.stm
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	Australia, trago amargo para Starbucks

	Austrália, trago amargo para Starbucks

	El poderoso imperio de cafeterías Starbucks sufrió una dura derrota por parte de miles de pequeños establecimientos australianos en la pelea por conquistar el paladar de la nación. 

	O poderoso império de cafeterias Starbucks sofreu uma dura derrota por parte de milhares de pequenos estabelecimentos australianos na lutar para conquistar o paladar da nação.



	Ocho años después de comenzar a vender su espressos y frapuccinos en Australia, el gigante estadounidense sucumbió a las presiones financieras y culturales, viéndose obligado a cerrar 61 de sus 85 establecimientos en el país. 


	Oito anos depois de começar a vender seus “expressos e frapuccinos” na Austrália, o gigante americano caiu diante das pressões financeiras e culturais, vendo-se obrigado a fechar 61 de seus 85 estabelecimentos no país.



	Saborear una taza de café en la mañana se ha vuelto un ritual para millones de australianos. Sin embargo, Starbucks no pudo sacar provecho de esa situación, a pesar de que la cadena se convirtió en un fenómeno cultural global en la década de los '90. 


	Saborear uma taça de café pela manhã há se tornado um ritual para milhões de australianos. Sem embargo, Starbucks não pode tirar proveito dessa situação, apesar de que a cadeia converteu-se num fenômeno cultural global na década de 90.


	"Puede que haya sido demasiada estandarizada", dice Michael Edwardson, un psicólogo de Melbourne especializado en el comportamiento de los consumidores. 


	“Pode ser tenha sido demasiado padronizada”, disse Michel Edwardon, um psicólogo de Melbourne especialista em comportamento dos consumidores.


	"Al comienzo era única y diferente, pero a medida que se convirtió en una cadena global la estandarización le hizo perder parte de esa frescura y atractivo. Fue copiada rápidamente y perdió su brillo". 


	“No começo era única e diferente, porém a medida que ser converteu em um cadeia global a padronização fez-lhe perder parte dessa frescura e atrativo. Foi copiada rapidamente e perdeu seu brilho”.


	Café 

	Café

	En Estados Unidos, Starbucks se convirtió en un ícono rápidamente.

	Nos Estados Unidos, Starbucks converteu-se em ícone rapidamente.


	Según Edwardson, en el país norteamericano representa un "tercer lugar", que es no es la casa ni el trabajo, sino un sitio par estar. 


	Segundo Edwardson, no país norte-americano representa um “terceiro lugar”, que não é a casa nem o trabalho, senão um lugar para estar.


	"Las ciudades querían tener un Starbucks allí", señala. "Pero Australia nunca fue así. Teníamos curiosidad por Starbucks. Leíamos sobre Starbucks. Era algo para probar. 


	“As cidades querem ter um Starbucks ali”, assinala. “Porém Austrália nunca foi assim. Tínhamos curiosidade pela Starbucks. Líamos sobre a Starbucks. Era algo para provar.


	"Pero una vez que la probamos no creo que ofreciera una experiencia fantástica, particularmente única, que no ofrecían otras cadenas". 


	“Porém uma vez que a provamos não creio que oferecia uma experiência fantástica, particularmente única, que não ofereciam outras cadeias”.


	Al final, la aventura australiana de Starbucks fue socavada por las innumerables cafeterías que luchan por forjarse un nicho sostenible. 


	Ao final, a aventura australiana de Starbucks foi soterrada pelas inúmeras cafeterias que lutam para tornar-se um nicho sustentável.


	Pronto se hizo evidente que el gigante estadounidense -con su bebida espumosa y de mucha leche- no podía con el reto que representaban la hospitalidad y las cualidades de boutique de los establecimientos locales. 


	Pronto se fez evidente que o gigante americano – com sua bebida espumosa e de muito leite – não podia com o jeito que representava a hospitalidade e as qualidades de boutique dos estabelecimentos locais.


	"La experiencia de tomar café tiene dos partes", dice John Roberts de la Universidad de Nueva Gales del Sur. 


	“A experiência de tomar café tem duas partes”, disse John Roberts da Universidade de Nova Gales do Sul.


	"En primer lugar, está el producto y el sabor. En segundo, el sitio y el servicio". 


	‘Em primeiro lugar, está o produto e o sabor. Em sungo, o local e o serviço”.


	"Para el establecimiento local es mucho más fácil diferenciarse al ser justamente local, mientras que Starbucks tenía esta posición un poco esquizofrénica de querer ser el establecimiento global-local". 


	“Para o estabelecimento local é muito mais fácil diferenciar ao ser justamente local, enquanto que a Starbucks teria esta posição um pouco esquizofrênica de querer ser o estabelecimento global-local”.


	La gerencia de Starbucks señaló que está reenfocando su negocio en las tres mayores ciudades de Australia: Sydney, Melbourne y Brisbane. 


	A gerência da Starbucks assinalou que está re-enfocando seu negócio nas três maiores cidades da Austrália: Sydney, Melbourne e Brisbane.


	Sociedad cosmopolita 

	Sociedade cosmopolita

	La compañía responsabiliza de su situación a establecimientos de bajo rendimiento, pero los analistas dicen que la empresa expandió sus operaciones en Australia con demasiada rapidez y acumuló muchas deudas.

	A companhia responsabiliza sua situação a estabelecimentos de baixo rendimento, porém os analistas dizem que a empresa expandiu suas operações na Austrália com demasiada rapidez e acumulou muitas dívidas.



	Por lo tanto, Starbucks nunca consiguió construir fundaciones sólidas en un mercado feroz, según señala Barry Urquhart, un asesor de negocios pequeños basado en Perth, capital del estado australiano de Australia occidental. 


	Portanto, Starbucks nunca conseguiu construir fundações sólidas em um mercado feroz, segundo assinala Barry Urquhart, um assessor de negócios pequenos baseada em Perth, capital do estado australiano de Austrália Ocidental.



	"Es un mercado competitivo", resalta. 


	“É um mercado competitivo”, ressalta.



	"El café estadounidense, basado en Seattle, nunca iba a tener una resonancia, ni penetrar en la gran comunidad bebedora de café de Australia". 


	“O café americano, baseado em Seattle, nunca iria ter uma ressonância, nem penetrar na grande comunidade tomadora de café da Austrália”.



	"Tenemos la sociedad más cosmopolita del mundo". 


	“Temos a sociedade mais cosmopolita do mundo”.



	Urquhart explica que las compañías que quieren progresar en Australia deben tener en cuenta que no están lidiando con un bloque monolítico, ya que el país cuenta con 235 comunidades de distinto origen étnico y 270 idiomas y dialectos. 


	Urquhart explica que as companhias que querem progredir na Austrália devem ter em conta que não está lidando com um bloco monolítico, já que o país conta com 235 comunidades de distintas origens étnicas e 270 idiomas e dialetos.


	"Usted tiene que reconocer eso y dar servicio para distintas necesidades". 


	“Você tem que reconhecer isso e dar serviço para distintas necessidades”.


	Éxito para algunos 

	Êxito para alguns

	Puede que Starbucks esté en retirada de Australia, pero los expertos en mercado le auguran un futuro más brillante en otras partes". 


	Pode que Starbucks esteja em retirada da Austrália, porém os especialistas no mercado lhe pressentem um futuro mais brilhante em outras partes.


	"No hay duda de que en muchos aspectos Starbucks es una compañía admirable", señala Roberts. 


	“Não há dúvida de que em muitos aspectos Starbucks é uma companhia admirável”, assinala Roberts.


	"A Starbucks le ha ido muy bien en mercados internacionales donde tradicionalmente no se acostumbra a beber café", apunta refiriéndose a su éxito en Japón y China. 


	“A Starbucks há ido muito bem em mercados internacionais onde tradicionalmente não se costuma beber café”, aponta referindo-se a seu êxito no Japão e na China.


	"Starbucks ha demostrado su habilidad para desarrollar nuevos mercados", dice Roberts. 


	“Starbucks há demonstrado sua habilidade para desenvolver novos mercados”, disse Roberts.


	E incluso en Australia hay quienes la echarán de menos. 


	E inclusive na Austrália há quem a graduaram de menos.


	"Starbucks es uno de los mejores cafés que he probado", dice Gemma Morris, una mochilera británica. 


	“Starbucks é um dos melhores cafés que provei”, disse Gemma Morris, uma mochilera britânica.


	"Tiene un sabor más fuerte, algo que me gusta. Es una experiencia única y es reconocida por ser buena y por eso a la gente le encanta". 


	‘Tem um sabor mais forte, algo que eu gosto. É uma experiência única e é reconhecida por ser boa e por isso as pessoas encantam-se”.


	Otros dijeron sentirse un poco abrumados por Starbucks. 


	Outros disseram sentir-se um pouco confusos pela Starbucks.


	"Está bien, pero hay cafés privados a los que prefiero ir", dice Peter, de 32 años, quien trabaja para una compañía de diseños de jardines en Sydney. 


	“Está bem, porém cafés privados são os que eu prefiro, disse Peter, de 32 anos, que trabalha para uma companhia de desenhos de jardins em Sidney.


	"Esto de la gran cadena no es para mí. El café no es nada del otro mundo". 


	“Isto de grande cadeia não é para mim. O café não nada de outro mundo”.
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