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Espanhol – tradução livre


Aviso

Procurarei na medida do possível ir colocando alguns temas para tradução que tenham a ver com algumas matérias para o próximo concurso (conforme o último edital).

O texto fala sobre “Oligopsônio” que constavam no edital de AFRF-2005.

Espero que gostem.

Dyno

- - - TEXTO - - -

Oligopolio
De Wikipedia, la enciclopedia libre

Un oligopolio ocurre cuando en un mercado existe un pequeño número de empresas productoras de un bien o servicio igual o muy similar y por medio de su posición privilegiada dominan y controlan todos los aspectos de su producción (por ejemplo calidad, costos, precios). Las empresas se pueden coludir en la fijación de dichos aspectos. En el oligopolio los consumidores se ven obligados a pagar un precio que es, en la mayoría de los casos, MAYOR al costo marginal del producto.

Estas empresas buscan las decisiones que en concordancia con las acciones de sus rivales, causen el mayor beneficio y el menor riesgo de pérdida. Así como impedir el ingreso de nuevos productores al mercado.

El mundo tal y como lo conocemos, nos presenta varios de estos modelos con los que tenemos contacto día a día en nuestras vidas, los cereales, la crema dental, los electrodomésticos, etc., son productos que representan la participación y el poder refinador de un mercado, en el que sólo participan y se mantienen las empresas que logran encontrar y producir su producto bajo ciertas condiciones de calidad y de beneficio. Para lograr su mayor beneficio, esta empresa tiene dos caminos

· puede buscar minimizar los costos empleando métodos tecnológicos más avanzados o cambiando su proporción de factores de producción

· también puede maximizar su utilidad, ideando estrategias publicitarias, incursionando en nuevos mercados y utilizando su KNOW HOW para ganar más participación de su producto en el mercado.

- - - TRADUÇÃO LIVRE - - -

Oligopolio
De Wikipedia, la enciclopedia libre

Un oligopolio ocurre cuando en un mercado existe un pequeño número de empresas productoras de un bien o servicio igual o muy similar y por medio de su posición privilegiada dominan y controlan todos los aspectos de su producción (por ejemplo calidad, costos, precios). Las empresas se pueden coludir en la fijación de dichos aspectos. En el oligopolio los consumidores se ven obligados a pagar un precio que es, en la mayoría de los casos, MAYOR al costo marginal del producto.

Um oligopólio ocorre quando num mercado existe um pequeno número de empresas produtoras de um bem  ou serviço igual ou muito similar e por meio de sua posição privilegiada dominam e controlar todos os aspectos de sua produção (por exemplo qualidade, custos, preços). As empresas podem combinar na fixação de ditos aspectos. No oligopólio os consumidores sem vêem obrigados a pagar um preço que é, na maioria dos casos, maior ao custo marginal do produto.

Estas empresas buscan las decisiones que en concordancia con las acciones de sus rivales, causen el mayor beneficio y el menor riesgo de pérdida. Así como impedir el ingreso de nuevos productores al mercado.

Estas empresas buscam as decisões que em concordância com as ações de seus rivais, causem um maior benefício e o menor risco de perda. Assim como impedir o ingresso de novos produtores no mercado.

El mundo tal y como lo conocemos, nos presenta varios de estos modelos con los que tenemos contacto día a día en nuestras vidas, los cereales, la crema dental, los electrodomésticos, etc., son productos que representan la participación y el poder refinador de un mercado, en el que sólo participan y se mantienen las empresas que logran encontrar y producir su producto bajo ciertas condiciones de calidad y de beneficio. Para lograr su mayor beneficio, esta empresa tiene dos caminos

· puede buscar minimizar los costos empleando métodos tecnológicos más avanzados o cambiando su proporción de factores de producción

· también puede maximizar su utilidad, ideando estrategias publicitarias, incursionando en nuevos mercados y utilizando su KNOW HOW para ganar más participación de su producto en el mercado.

O mundo tal e como conhecemos, nos apresenta vários destes modelos com os quais temos contato dia a dia em nossas vidas, os cereais, os cremes dentais, os eletrodomésticos, etc., são produtos que representam a participação e o poder refinador de um mercado, no qual somente participam e se mantêm as empresas que conseguem encontrar e produzir seu produto debaixo de certas condições de qualidade e de benefício. Para conseguir seu maior benefício, esta empresa tem dois caminhos

-pode buscar minimizar os custos empregando métodos tecnológicos mais avançados ou trocando sua proporção de fatores de produção.

-também pode maximizar sua utilidade, criando estratégias publicitárias, entrando em novos mercados e utilizando seu “knowk how” para ganhar mais participação de seus produtos no mercado.
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